‘e’ VETRINA PRODOTTI

del fatturato totale. Si potrebbe inter-
pretare questo andamento come un
ulteriore segnale che i fuoripasto sono
tuttora prevalentemente considerati un
acquisto d'impulso, oltre che pit con-
geniali alle ampie superfici di vendita.
Un'ampia varieta di referenze é infatti
uno dei principali punti di forza che la
Gdo ha a disposizione e su cui sta dimo-
strando di voler puntare per catturare
l'attenzione della clientela finale con
gusti, colori e tipologie sempre diversi e
coinvolgenti.

VARIETA DI OFFERTA /

La congenialita del canale della grande
distribuzione organizzata per le vendite
di snack and treats e solo un lato della
medaglia. E vero infatti che la grande
pedonabilita dei punti vendita della
Gdo favorisce l'acquisto d'impulso per
prodotti occasionali, quali sono appunto
i fuoripasto. Tuttavia la categoria dei
pet owner é anche sempre pill spesso
attenta alle esigenze specifiche dell’ani-
male da compagnia.

Le aziende fornitrici stanno dimostran-
do di aver compreso a fondo questa
sensibilita, continuando a lanciare sul
mercato nuove referenze sempre pitl
specifiche e particolari. Aumenta infatti
il numero delle ricette e delle forme dei
tradizionali premi, tra articoli realizzati
con particolari selezioni di carne, pesce
o interamente vegetali, nella consi-
stenza di filetti, biscotti, pelle essiccata,
oppure addirittura in formato liquido.
Crescono inoltre le referenze di snack

VARIETA DI FORMULAZIONI E TIPOLOGIE"

Massimo Bardelli, amministratore Eagle

successo?

Quali sono le tipologie di snack che hanno may

«Gli snack concepiti come un semplice premio sc
quelli che hanno le performance migliori. Fannc
piu fatica le tipologie di fuoripasto funzionali, le
cette sono pensate ad esempio per offrire benefic
articolazioni o al pelo. Probabilmente questo ris
dovuto al fatto che i proprietari sono generalme,
abituati a rispondere a questo genere di necessit

verso l'alimentazione completa, costituita da urm

crocchette, piuttosto che con gli snackn.

Quali sono i principali comportamenti di acquisto di questi prodotti?

«[l segmento snack continua a rappresentare un acquisto di impulso. Anche p
questo motivo é richiesta varieta di formulazioni e tipologie, é importante ass:
re il desiderio di fare un regalo al pet. Inoltre la scelta dei consumatori é influe
nell’aspetto estetico della confezione e dell’espositore.

Come é cambiato I'approccio dei retailer verso il segmento snack negli ultii

anni?

«L'attenzione dei negozianti a questo segmento ¢é in crescita, spinta dalla semg
maggiore cura dell'alimentazione dell'animale da parte dei proprietariv.

funzionali, le cui formulazioni sono
pensate, ad esempio, per dare benefici
in termini di luminosita e morbidezza
del pelo, oppure per supportare le difese
immunitarie, o ancora per soggetti che
hanno problematiche alle articolazioni.
Infine, pur trattandosi sempre di snack

funzionali, si potrebbero con
una categoria a sé stante gli:
per l'igiene orale.

I1 successo nelle vendite e la
te attenzione dei proprietari
della pulizia della bocca e dei
hanno infatti portato negli u

DA VITAKRAFT, LANUOVA ZUPPA SNACK

Souprise
un‘innova-
tiva zuppa
snack per
gatti rea-
lizzata da
Vitakraft.
Sitratta
diun
prodotto
appetitoso
e originale che completa il fabbisogno quo-
tidiano di liquidi mentre il 20% del prodotto
si presenta in gustosi pezzetti ben visibili di
carne o pesce. La ricetta & senza coloranti
né conservanti e prevede la presenza di
teneri filetti di pollo o salmone proveniente
da allevamenti sostenibili certificati MSC.

e S
Vitakraft
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CAMON AMPLIA LA SUA OFFERTA
DISNACKVEGETALI

Camon amplia
la sua linea di
snack vegetali
con sette nuove
referenze a base
di amido di riso.
Le sette referen-
ze comprendono
tre stick, tre
snack a forma

di spazzolino e
uno alisca di
pesce. Aiutando
a stimolare la masticazione, i nuovi fuori-
pasto vegetali di Camon contribuiscono a
mantenere denti e gengive forti e sani e a
prevenire la formazione di placca e tartaro.

RECORD PROPONE LA LINEAD
DIBESTBONE IN SETTE GUSTI

Lalinea
Dental di
Bestbone f
€ proposta
in sette
gusti. Que-
sti snack
sono stati
pensati da
Record per
supportare
la pulizia

e l'igie-

ne della
bocca con una ricetta a ridotto ¢
grassi e senza zuccheri aggiunti.
zionisonoda75g.




